
"Pubblichiamo I'editoriale del numero di novembre c.a, di Qui Touring a firma di Guido Venturini, direttore generale de l Tuoring
Club Italiano. E' con grande soddisfazione che rileviamo un rinnovato e maggiore interesse di questa prestigiosa rivista ve rso il
mondo del pleinair in genere ed in particolare verso quello del camper, espresso con argommentazioni che puntualizza no in mod o
aggiornato e corretto I'evoluzione in atto. M. Santececca"

sene sempre piu numerosi i sod Touring che viaggiano in camper

II rinascimento del plein air
Per iI turismo itinerante e giunta al tramonto la stagione del divieti di sosta,

frutto di preconcetti e miopie

I I concetto di turi smo en plein air e
radicato nel dna dell a nost ra asso­

ciazione fi n dalla sua nascita. Non
soltanto perche i villaggi del Touring
sono nati come campeggi. 0 perche ai
campi tendat i del primo Novecento
era affidata I'accogli enza dei numerosi
partecipanti ail e prime sped izioni
ciclistiche dei soci. Oppu re per la
nostra simpatia verso Ie attivita all'aria
aperta, dal t rekking ali a mountai n
bike.
Nella sua pill recente - e affascinante
- evolu zione questa st ile di viaggio fa
rifer imento a temi che il Tci vive com e
fondamentali. Per menzionarne alcu­
ni, la scelta di dest inazioni al di fuori
dei circuit i t urist ici pi ll f requentat i, il
rapporto armonico con la natura, iI
ridotto impatto ambientale delle infra­
strutture ricetti ve.
Eancora, iI ritmo ril assato della visita,
la condivisione dell'esperienza all'in­
terno del nucleo fam iliare 0 di un
gruppo di amici.
Proprio in questa contesto mi sono
sofferm ato con inte resse sui dati emersi dal recente rappor­
to Nielsen Gli ita liani e il camper: una comunita pensante. Ne
emerge un profil o del turismo iti nerante in crescita, con un
milione e settecento mila italiani intenzionat i a trascorrere
una vacanza in camper nei prossimi tre anni.
Si tratta di viaggiato ri singoli ma soprattutto di famiglie con
figli , accomunate dal senso di liberta che questa mezzo
evoca ma anche determinate a evadere dai ritmi frenetici
della vita quotid iana.
E i luoghi da lora privi legiati come destinazione, con in
prima fi la Ie mete ita liane nell' 83% dei casi, sono quelli che
associano alia vita all'a ria aperta la visita di citta grandi e
piccole e la possibilita di seguire percorsi enogastronomici.
Oppure di par tecipare a event i e manifestazioni sia di carat­
tere culturale sia legati aile t radizioni.
Uno st ile da "tu rista curioso" che si dimostra in forte sinto­
nia con la rnentalita della nostra associazione anche dal
punto di vista del tempo riservato al viagg io: iI 26% di chi
utilizza il camper vi ded ica da tre a quattro settimane all'an­
no, un (invidiabile) 18% addirittura tra uno e due mesi.
Senza dim ent icare la novita forse pill . interessante: il turi­
smo iti nerante finalmente vede tramontare la stagione dei
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diviet i, di sosta e di accesso, frutto di
preconcetti dei pubblici amministrato­
ri ma pure delle avversioni imprendito­
riali di (molti, anzi troppi) operatori del
settore alberghiero-ricettivo.
Approda invece alia dimensione di
uno sviluppo equilibrato - con aree di
stazionamento ad hoc e altre iniziative
mirate - che trova protagoniste Ie
comunita locali, specie quelle di mino­
ri dimensioni. In un quadro di rispett o
delle reciproche esigenze di abitanti e
visitatori che e fondamentale: I'impat­
to di una mountain bike lasciata sui
bordo di un sentiero non e10 stesso se
in sosta c'e un veicolo lungo sei-sette
metri.
II Touring annovera tra i suoi soci alcu­
ne decine di migliaia di questi "t urist i
curios i". Proprietari di camper, appas­
sionati del viaggiare in autonomia e
liberta sono una componente in
costante crescita e, d'altra parte, il turi ­
smo iti nerante eda sempre oggetto di
attenzione da parte del Tci.
A part ire dallo stori co Carnet Camping

International, documento che ha spalancato Ie porte dei
campeggi d'Eu rop a (e non solo) ai viaggiatori italiani quan ­
do I'accordo di Schengen e la stessa Union e europea erano
ancora ben lontani dall 'essere concepit i.
Per giungere a recent i e fon damentali volumi di successo
come Ie guide Vacanze in camper in Italia e Vacanze in cam­
per in Europa.
E a un supporto multim ediale d'avanguardia come il navi­
gatore satellitare Touring T-370.
Da questa num ero chi ut il izza iI carnper trovera informazio­
ni su misura nei box di notizie prat iche in chiusura dei ser­
vizi di Qui Touring.
Pill in generale invito tu tti i soci cultori di turismo en plein
air a sfogliare con attenzione il Ma nuale del socio Tour ing
per il 2008: molti tra i principali serv izi offert i si attagliano
aile loro esigenze.
Primo tra t utti iI call center di ProntoTouring (tel.
840.888802) che, olt re a fornire inform azioni su servizi
associativi, sconti e opportunita di risparmio, pro pone
segnalazioni di visite guidate, mostre, fest ival e tutto cio che
puo arricchire la sosta - di un'ora 0 di un'i ntera giornata - in
una citta,


