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Tendenze••• recenti

are che sia tramontata l'era, in cui gruppi di Amici, dopo aver sperimentato nei Club iI
lore feeling durante Ie varie attivita sociali, trovano iI piacere di programmare mete,stu­
diare percorsi, curiosare tra Ie opportunita lunge iI t ragitto ed infine godersi la meta

prefigurata. Oggi tutti organizzano viaggi a favore dei camperisti : Agenzie pill 0 meno dedicate,
Tour ing Club, r iviste del settore, cral aziendali, club ed anche singole persone, che si propongo­
no come accompagnatori di gruppi , perseguendo un filone, evidentemente vantaggioso.
Forse si e perduta la capacita pill tipica ed esaltante per un camperista di costruirsi un viaggio
adatto alia propria individualici ? Credo proprio di no, altrimenti dovremmo scegliere iI turl­
smo tradizionale, che oltretutto emeno costoso!
Quante volte si edetto che i Club non sono, ne vogliono e possono essere agenzie di viaggio?
Evidentemente perche preme di pill iI soddisfacimento dei propri bisogni culturali, piuttosto
che farsi condizionare dall'orologio e da contratti... salat i!
II camperista DOC sa parlare con se stesso, sa capire cio che vuole e, poi, sa rapportarsi con
gli amici pill fidati per condividerne con entusiasmo Ie esper ienze.Non credo che ami allinearsi
sulle strade, intasando, rallentando, infast idendo, visitando iI t r ito e ritrito che si propina al soli­
to "turista",
Visto che par liamo di tendenze, devo registrare che anche i Club stanno consolidando attivita
pill delineate. Alcuni di questi , come Assocampi,perseguono una maggiore coesione tra la diri­
genza ed i Soci, favorendo la formazione di gruppi capaci di muoversi da soli.
N el contempo stimolano la Pubblica Amministrazione alia soluzione di pro blemi settoriali e si
rappor tano con organismi analoghi nazionali ed internazionali.
l:effetto pratico del lavoro costante che si svolge e che Ie Amministrazioni realizzano sempre
pill attrezzature dedicate alia nostra accoglienza e, conseguentemente, organizzano eventi di
r ichiamo, la cui gestione viene girata aile stesseAssociazioni, che caparbiamente Ie hanno pro­
mosse. Ecco perche Assocampi, C.C.ltalia di Bologna,c.c.Pesaro, c.c.Toscana,c.c. Palladio
di Vicenza, ACTI di Terni, c.c. il Cuore dell'Umbria, i Catanesi AC. di Sicilia, e chissa quanti
altri Club trascuro, e me ne scuso,sono coinvolti direttamente nel proprio territorio d'inter­
vento. II c.c.Gorizia, invece, si e specializzato in Veicoli Storici (R.I.'l.AR.S.) Registro Italiano
Veicoli Abitativi Ricreazionali Stor ici. La Granda di Cuneo fa un lavoro splendido con Ie sue
sezioni, ri uscendo ad essere presente su pill realta territor iali sotto una unica sigla.
I Club delle Riviste di Settore, per il lo re gran numero di iscr it t i, riescono ad ottenere ottime
agevolazioni su assicurazioni, viaggi, servizi. Anche Ie case costruttrici e Ie Compagnie di
Assicurazioni formano club " pro domo sua" .
Come si puo vedere I'universo delle associazioni emolto var iegate e, purtroppo, contin ua ad
avere la coper ta cor ta, perche ognuno se la ti ra addosso a seconda della propria convenienza.
Adesso, a Carrara si emessa in mo to una novita, che lascia ben sperare per il futuro. Le quat­
tro organizzazioni nazionali pill rappresentative del settore:LaConfederampeggio,l'ACTlltalia,
II Coordinamento Camperisti e I'UCA hanno sottoscritto un documento comune.
Hanno dichiarando di unificare Ie propr ie strategie su alcuni obiettivi: aree di sosta, iniziat ive
per la riscoperta e rilancio dei centri minori italiani, sicurezza del campeggiatore, iniziative utili
al consolidamento e rilancio del settore. L'evento estate definito dagli stessi"epocale", e fran­
camente, iI temine mi sembra impegnativo, perche lascia percepire la condizione in cui si t ro­
vavano prima.
Ad ogni modo, il segno e chiaro! La litigiosita tende a scemare e la ragionevo lezza rirnettera
Ie cose a posto .
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