| risultati del Bando per il rinnovamento grafico editoriale della rivista

Una storia ordinaria di... trasparenza

a parte di molti Soci provenivano, con insi-

r) stenza, domande come: perché la voce

“Farfalla” prosciuga il bilancio dell'Asso-

ciazione? Come mai le attivita sociali sono cosi sacri-
ficate?

In armonia con il precedente e con |'attuale Consiglio

Direttivo, ci siamo posti il problema, convocando

apposite riunioni, per chiedere alla difta concessio-

naria, purtroppo invano, di escogitare una formula
per spendere di meno.

Abbiamo, allora, esplorato altre possibilita, in un

mondo non nostro, e ci siamo fatti un'idea, convinta

e condivisa all'unanimita, di potercela fare, di voler

tentare, e cosi abbiamo deciso di fare il grande

passo: riappropriarci del nostro organo ufficiale, la
farfalla dell’Assocampi.

Gli obiettivi principali propostici sono stati:

- Tornare a gestire direttamente la pubblicita;

- Mirare al costo zero della pubblicazione, rispar-
miando cosi gli oltre dodici milioni di lire I'anno, a
tutto vantaggio delle attivita sociali;

- Perseguire con maggiore incisivita gli scopi socia-
i, mirando a trasformarla in una voce pit recepita
e piu credibile nell'universo del turismo itinerante;

- Diventare un punto di riferimento nell’associazio-
nismo del settore, purtroppo costellato da una ten-
dente litigiosita, secondo noi da superare.

Abbiamo, quindi, disdetto il contratto, che si rinno-
vava tacitamenfe d'anno in anno, ed abbiamo con-
cepito un bando pubblico, da diffondere al massimo
tra gli addetti ai lavori, per scegliere, sul libero mer-
cato, una nuova grafica, una tipografia ed un pro-
cacciatore di pubblicit, all'insegna della trasparenza
“piu trasparente”,

Alla data prefissata, gia il numero delle buste presen-
tate predisponeva all'euforia, ma poi, all'apertura delle
buste si sentiva di aver colfo nel segno per la serieta e
I'alta qualita delle proposte ricevute,

Abbiamo dovuto costatare con rammarico il disinteres-
se al bando da parte della precedente ditta, che ha
curato il giornale dall'inizio fino all’ultimo numero, che,
invece, ha ritenuto di fare una scelfa antagonista alla
farfalla.

Ce ne dispiace, eppure, cosi come apertamente affer-
mato, auspicavamo sinceramente la sua partecipazio-
ne al bando, poicheé avrebbe avuto un‘occasione, al pari
delle altre, per dimostrare sul campo |'esperienza accu-
mulata e giustificare il conseguente giusfo vantaggio,
che ne poteva frarre.
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Comunque, il Con-
siglio Direttivo di
Assocampi, dopo
aver esaminato con
aftenzione le pro-
poste delle pre-
stigiose difte par-
tecipanti, ha ef-
feftuato con ocu-
latezza le scelte, di
cui ne state vedendo il prodotto, sicuri che i Sodi, veri
protagonisti di questa vicenda, ne condividano le scelte.
Come potete notare & entrato a far parte della squa-
dra Maurizio Dell'Uomo, che tanto aveva dato ad
Assocampi come semplice Socio e come Consigliere.
Con le sue azzeccate proposte ha centrato le nostre
aspettative e non poteva essere diversamente, per
chi conosce a fondo ['Associazione.

Si é nuovamente iscritto ad Assocampi e questo
riforno ci riempie veramente di gioia

Nella riunione dedicata alla scelta ed all'affidamen-
to degli incarichi, ci siamo auguratfi che il gruppo di-
ventasse afﬁataio, acquistasse competenza e si do-
tasse di buona volonta, nonosfante il carattere vo-
lontario dell'oneroso lavoro di redazione, che ci
aspefta.

Conforta che i Consiglieri coinvolti abbiano aderito
all'auspicio ed a loro volta abbiano espresso tutti la
volonta di individuare nella rivista uno strumento
agile ed incisivo nel mondo del turismo ifinerante e
di volerne tenere altro il livello culturale.

Un grazie particolare va indirizzato anche al
Direttore della Rivista Plein Air, Or. Raffaele Jannucci,
che, interpellato per pareri e consigli ftecnici sul
bando, si @ messo a disposizione con infinita corte-
sia e gentilezza, dedicandoci tempo, scrivendo le
lusinghiere parole (pagina 4) e dimostrando una
stima, tutta, sinceramente, da contraccambiare.

Lo prendiamo come auspicio di buon augurio.
Sembra veramente di essere partiti con il piede giu-
sto!
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progetto Ars imago srl
di Simona Scarpati

Sembra senzaltro doveroso un pubblico e sincero
ringraziamento anche a Sandro Verzilli ed a tutte le
Ditte, che hanno formulato le offerte, che hanno
aderito al consenso per la pubblicazione e che

progetto di Marchelti Raffuella

hanno espresso lusinghieri apprezzamenti all'inizia-
tiva, forse perché in questi campi si svolgono pochis-
simi bandi.

Il Presidente

Progetti partedpanh

Ars Irnago srﬁl'?i carpafi - R'Ema

C. Cervai - Roma

Galigrafic di Salvatore Galifi — Ardea

Marchetti Raffaella - Roma

Nerodikina di Marco Costa — Roma

Paolo Residori - Roma

Sallustiana Ed. srl - Roma

Studio Verzilli '87 di Sandro Verzilli = Roma Vincitore

Lino Tipografia Cervai - Roma

Lito Print srl - Roma

Lito Stampa Trullo - Roma

MaD. Man. Editing & Prinfing - Vincitore
Ograro srl - Roma

Stab. Tipografico Ugo Quintily SpA — Roma
Sallustiana Editrice srl - Roma
Starnpagrafica ‘95 - Roma

Villa Maraini Coop. Sociale srl Onlus - Roma

Per la categoria c) Pubblicita:
Sig. Maurizio Dell'Uomo - Vl'ndtore

Per la c fa b) stampa: la cate
Aurelia 72 srl - Roma
Jprogetto di Paolo Residori

progetto Nerodikina di Marco Costa

l Fewforllas e et o:

progetio della Sallustiana Editrice

AFARFALLA

[ Assocampi

in Russia

AABFIZTIO ALLE FAGINE INTEAND




	057-pag-006
	057-pag-007

